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KTO
rozdiely medzi spotrebiteľmi,

medzi jednotlivcami, medzi skupinami

a medzi kultúrami

KEDY, KDE
situačné/kontextuálne

rozdiely

AKO
kogni�vne a afek�vne

procesy

ČO
spotrebiteľské správanie

PREČO
mo�vy, ciele a túžby

spotreby
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geodemography
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__________



- 44 -



- 45 -

Geomarketing

Geografia Marketing



- 46 -



- 47 -



- 48 -



- 49 -



- 50 -


